Atjut-e a csiga az autopalyan?
2018. oktober 26. péntek, 16:36

Ugy éreztiik magunkat, mintha egy budapesti bisztroba diltlink volna le reggelizni a Bizniszvitam
in

szilinapos kiadasan, és nem csak azért, mert a

BP Shop

vezetdje volt az egyik meghivott el6ado.

Ekkora tdmeg és nylizsgés még egyik alkalommal sem volt talan, akik az elétérben kaptak csak
helyet, azok képernydn kdvethették az eseményeket, vagy nyujtogathattdk a nyakukat a
konferenciaterem belseje felé, ahol az izgalmas dolgok térténtek.
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szultek egy kavézot Is a jatszéhaz melle

A reggeli ezlttal szervesen beépllt a szakmai el6adasba és nem csak azért, mert a z6ldség
igazi volt, az el6adas pedig emésztenivald, hanem mert €16 példaként szolgalt a kavézé

térténete Kadar Magor reklamszakértd, egyetemi tanar Cég, marka, pozicio cimu
bemutatéjahoz is.
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Egy startup azért lesz izgalmas, mert nem csak valami ujdonsagot kinal, hanem rendkivil jol

kétédik a kozbsséghez, egy kisebb-nagyobb csoporthoz, emberkdzeli, és ilyen médon tud
kommunikalni is.
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A'legnadyobb eroforras nem a penz, hanem az otlet

A sikeres startupperek nem hagyoményos médon keresik meg a helylket, a piaci résekre
lecsapva, hanem sokkal inkdbb egy erés innovacios készség hajtja elére bket, arra
koncentralnak, amiben jok, nem arra, hogy ki van még mellettik a piacon €s mennyi helyet
hagy szamukra.

4/7



Atjut-e a csiga az autopalyan?
2018. oktober 26. péntek, 16:36

ey
NSE

i
.-l_l;lll_;.r k |
JITAM

LRI LTI

S L ST G T T D i
AMI Mindenre Jo, az semmire nem az

A pozicionalas masik kulcseleme a célcsoport meghatarozasa, ha tul tagra veszed a kort,
megbuktal. Az egyetemen mindenképp — mondta Kadar Magor. ,A mindenki, az a halal
célcsoportja , 6s még ott is
volt egy figura, aki ezt allitolag meguszta. Mindenki igényére valaszolni olyan, mint a széles
spektrumu antibiotikumok, mindenre jé, de kézben nem j6 semmire."

Tehat ha 6sszekeverjik a klasszikus marketing 1épéseit az innovaciés eljarassal, akkor 6t olyan
kérdésre kell valaszolnunk, amelyek segitségével

pozicionalni tudjuk majd magunkat:
» Miben 0] a te terméket, szolgaltatasod, vagy annak mikddése?

* Kik a lehetséges Ulgyfelek?
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» Milyen gondja, hianya van ennek a csoportnak?

* Kik valaszolnak még ezekre a problémakra?

» Melyik széval lehet téged leirni?

Most az a trend, hogy legyél emberkdzeli. Ami emberi, az szerethetd, nem lehet bantani.
Embereket nem bantunk, cégeket igen. Ezért 6, ha a brandlinkben megjelenik az emberi
vonatkozas. Ez egyébként a kézmlves termékek eréssége, hogy tudjuk réla, hogy aki eléallitja,
az foglalkozik vele, benne van a keze, a szive, személyes kapcsolatunk lesz a termékével is,
ismerjik a személyt, szimpatikus stb. — adta a tippeket a szakérté.

A szeretetmarkak azért mikdédnek, mert az emberek szeretik dket, ott van mdgéttik a sztori,
tudjak, honnan indult, kik hoztak Iétre, mennyit foglalkoztak vele.

Kllénbdztesd meg magad a t6bbitél, hatarozd meg, hogy miben vagy j6, azt is, hogy kihez
szblsz, és legyél szimpatikus — foglalta 6ssze réviden a sikeres pozicionalas receptjét Kadar
Magor.

Megsapkazta a sztarokat

Az elhangzottaknak eleget téve mutatkozott be a kdvetkez6 el6add, Lenkey Akos, a BP Shop
tarsalapitéja: személyes sztorival kezdett. Dunaujvarosban sziletett, a szlilei Budapestre
,2ulddzték" az ingerszegény koérnyezetbdl, igy lett belble grafikus és lzletember.
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